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月度主题营销分享 
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海盗团月度主题营销—八月色狼季 
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海盗团月度主题营销—真男人  七宗最 
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海盗团月度主题营销—格格出嫁 
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海盗团月度主题营销—等待爱情 
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海盗团月度主题营销—跳支舞吧 
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1 项目范例：格格出嫁 



和讯海盗团 

1.项目启动—提案 

• 明确开始和结束的临时性任务 

• 交付产品或服务 

 

项  目 

那些对项目的交付成果和期望能够

产生消极或积极的人员 

 

项目相关
人员 

项目团队
成员 

• 被选择，指派并委任在项目中一起工作的个人 

• 他们拥有不同的专业背景、技术知识和技能， 

• 在项目中互相指导，学习，共同解决问题 



和讯海盗团 

1.项目启动—提案 
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1.项目启动—沟通 

重要信息邮件告知 

项目定义当面协商 

及时信息电话沟通 

细节讨论群中说明 

资源协调亲自申请 

两地三方项目合作的沟通方式 
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2.项目执行—资源端 

出彩的项目提案准备和精细的活动波段设计共同构成了资源申请的基

础，要带着80%的努力去申请20%的资源，而不是带着20%的努力妄

想争取80%的资源，有心人才会有些资源。 
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2.项目执行—人员端 

资源协调 

货品管理 

创意执行 

店务管理 
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2.项目执行—货品端 

基准数据拆解 

货品结构总览 

卖场贡献评估 

销售分布总览 
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2.项目执行—卖场端 

A 
• 尽量避免重复性的线路。 

B 
• 动线形成回路，保证用户顺畅流动。 

C 
• 强推商品进，尽量放在流量最大的线路上。 
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2.项目执行—卖场端 
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4.节奏控制—当问题已经发生时我们该怎么办？ 

• 控制和管理偏离项目目标的变化，回顾项目范围陈述 

• 如果范围变化较多，需要对项目目标进行修正。 

• 运用变更申请单和难题日志模板进行记录。 

每天检查店铺页面（首页，自定义页面），替换下架及过季商品； 
 

每周确认店铺的商品销售情况，列出人气商品TOP10，滞销商品TOP10 
 

集中精力进行“假设-检验”的单品管理 
 

对店铺滞销品进行检查确认（是商品本身原因，是价格偏高，还是没给它足够
展现） 

 
按照商品的销售生命周期，如果在既定时间内给与足够展现量的情况下，并没
有达到预期的销售数量，就可以考虑是否进行降价促销或改变它的陈列区域 
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5.收尾总结—最终的收获 
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2 创意缘起：营销策划 
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整合营销全过程 

项 目 启 动 

执 行 阶 段 

节 奏 控 制 

收 尾 总 结 

执   行 

主 题 确 定 

策  划 

标 题 提 炼 

导 语 造 势 

模 块 包 装 

交 互 & U I 

系 列 策 划 
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1.主题确定—灵感从哪里来？ 

主 流 杂 志 
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1.主题确定—灵感从哪里来？ 

垂直平道&专业网站 
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1.主题确定—灵感从哪里来？ 

专业策划书籍 
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1.主题确定—顾客会对那些主题感兴趣？ 

•主题涉及到新近发
生的事情，或是新
近才被披露的事情。 

•常用于节日、热点
话题、热点事件相
关的卖场。 
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1.主题确定——顾客会对那些主题感兴趣？ 

•主题与我们的生活
有直接关系，或者
能在心理产生共鸣。 

•常用于按照人群、
生活场景划分维度
的主题卖场。 
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1.主题确定—顾客会对那些主题感兴趣？ 

•主题产生娱乐、
幽默、滑稽能引
起大家爆笑等戏
剧效果。 
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2.标题提炼—什么样的卖场标题才是好标题？ 

基本要求 

• 言简意赅，主次分明，意思传递准确。 

• 语言新颖生动，能激发用户购物欲望。 

高级要求 

• 记忆点深刻，传播性极强。 

• 观点鲜明，输出价值观。 

终极目标 

• 做有立场的标题！ 

• 做有人文关怀的标题！ 
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2.标题提炼—标题制作的常用套路 

套路一 

巧用同音字 

•切忌生搬硬套 

•切忌哗众取宠 
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套路二 

擅用数字 

•数字的记忆性强 

•数字的冲击力强 

套路三 

擅用英文 

•少量使用英文，提高
标题时尚感。 
•使用简单、常用单词，
切忌使用生僻的单词。 

2.标题提炼—标题制作的常用套路 
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2.标题提炼—差异化竞争利器 

标题有立场 

能输出观点和态度 

http://shop.qq.com/act/life_t1/xiaozi12/
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2.标题提炼—差异化竞争利器 

标题能体现 

人文关怀 
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3.导语造势—营造气氛，升华主题 
   

   母亲节策划导语，采用故事型文案， 

   引起目标用户共鸣，营造温馨的氛围。 
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3.导语造势—营造气氛，升华主题 

采用目标用户的惯用的语言风格、场景重现， 

营造卖场的气息，获取目标用户的认同。 

http://shop.qq.com/act/mall/?ppmall=paipai_shop_1
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模块名称需要精雕细琢 

当然也必须言之有物 

体现出商品的某个特质 

4.模块包装—模块名称提升卖场运营感 
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4.模块包装—模块名称提升卖场运营感 

场景型---能营造某种场景，打造卖场整体氛围。 
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4.模块包装—模块名称提升卖场运营感 

导购型--给予买家挑选商品的建议，量体裁衣。 
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5.交互&UI—越磨合越出彩 

运营设计之前多沟通 

全局处理尊重设计师 

细节处理运营说了算 
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5.交互&UI—越磨合越出彩 

• 商品本身具有极强的吸引力 

    最终决定缩减每个模块的文 

    案包装。 

• 采取环绕式交互，突出中间 

    一款主打商品。 
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5.交互&UI—越磨合越出彩 

     由于单凭商品图很难触动用 

     户，特加入推荐理由，一方 

     面刺激用户购买行为，另一 

     方面提升卖场整体文化氛围。 

 

http://shop.qq.com/act/mall/?ppmall=paipai_shop_1
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5.交互&UI—越磨合越出彩 

• 采用时尚杂志惯用的模特+单 

     品组合叠加的方式陈列商品。 

 

• 关键字搜索引导将用户引入黄 

     金流程。 

 

http://www.paipai.com/promote/mall.shtml?ppmall=paipai_man_3
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    “人在乐途”系列策划1-4期： 

6.系列策划—试水案例 

http://shop.qq.com/act/mall/?ppmall=paipai_shop_12
http://shop.qq.com/act/mall/?ppmall=paipai_shop_19
http://shop.qq.com/act/mall/?ppmall=paipai_shop_14
http://shop.qq.com/act/mall/?ppmall=paipai_shop_11
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    “玩物养志”系列策划： 

6.系列策划-案例搜集 

http://shop.qq.com/act/mall/?ppmall=paipai_shop_23
http://shop.qq.com/act/mall/?ppmall=paipai_shop_27
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3 系列策划：爱琴海传说 
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6.系列策划—系列策划的目的 

系列策划 

之目的 

商品侧：多期策划将相关商品做深做透 

运营侧：体现整体性、延续性的运营思路 

用户侧：提高用户期待感，培养访问习惯 
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6.系列策划—系列策划运作的关键 

系列策划 

之关键 

交互统一 

• 每期页面Banner、广告的交互尽量保持一致。 

• 每期通过设计元素的变化缓解用户审美疲劳。 

文案统一 

• 文案风格、字数保持一致。 

• 将整个系列标题、文案、选品要求一次整体输出。 

交叉互链 
• 通过预告&往期回顾让用户感知这是一个系列活动。 
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4 一些思考:What’s Next 
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为什么要做整合营销 

员工 

• 比单纯打折，

更有意义的工

作内容 

顾客 

• 给顾客最需要

的，不是给他

们最想要的 

小二 

• 平台活动的多

样性，更多逛

的乐趣和惊喜 

合作方 

• 跨类目流量的

互导，

1+1=3！ 

综述 

• 所做的一切都

是为了给顾客

足够的理由看

到商品，并且

带有情感！ 
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实际操作过程中的问题和风险 

1.前提：合作方的信任和理解 

2.过程：卖场排期和硬广排期适度的调整是常态 

3.目的：以销售为导向，兼顾品牌传播？ 

4.风险：以增量掩盖存量的风险 

• 4.1 库存的风险：备货的准确性，不盲目定目标 

• 4.2 老顾客的回头：拉新的过程，不要忘了留老 

• 4.3 一次活动一个噱头 or 围绕着品牌主线的持续经营！ 
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What’s Next 

• 简洁精美 富于细节 页面 

• 巧妙构思 定位明确 内容 

• 话题性十足或系列性延续 传播 

• 集客、参客、接客、增客 店务的基本功 
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Simple       

(简单) 

Unexpect

ed(意外) 

Credible    

(可信) 

Combine   

(整合) 

Emotion    

(情感) 

Story         

(故事) 

Secret        

(神秘) 

创意法则：SUCCESS 
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